GUÍA DE PASOS 
PRODUCTO A EVALUAR: Análisis de textos persuasivos
	Características del producto a evaluar
	Respuesta
	Ejemplos

	1.- Clasificación del texto persuasivo
	
	

	2.- Definición o concepto del texto
	
	

	3.- Características relevantes
	
	

	4.- Nombre del texto persuasivo
	
	

	5.- Función del lenguaje que predomina
	
	

	6.- Estructura externa
	
	

	7.- Estructura interna
	
	

	8.-Mensaje / intención 

	
	

	9- Conclusión del análisis
	
	


